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Pokyny pro zaky 3. E oboru ITE k projektu
Prezentace firemni identity

Co je firemni identita?
Firemni identita je uceleny graficky vzhled spolecnosti. Sjednocuje barvy, pisma, logo, doku-
menty, webové stranky, vizitky, propagacni predméty, obaly atp.
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Proc je firemni identita dulezita?

Graficka firemni identita vyznamnym zpusobem ovliviuje celkovou image firmy a celkové

vnimani firmy (potencialnimi) klienty. Diky grafické firemni identité se firma dokaze odlisit,

byt zapamatovatelna a nezaménitelna. Kazdy dalsi sjednoceny predmét udrzuje povédomi

zakaznikd o dané firmé. V pripadé promyslené a jednotné grafické identity firma pulsobi se-

rioznéjsim a celkové dlvéryhodnéjsim dojmem. Takova firma je schopna lépe zaujmout,
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vytvorit si fanouskovskou zakladnu, budovat dobré jméno a rlst. Jedna se o velmi mocny
marketingovy nastroj.

Co je cilem prace?

Pomoci prezentace (vytvorené v softwaru pro tvorbu prezentaci), predstavit konkrétni nee-
xistujici (fiktivni) firmu a jeji grafickou firemni identitu.

Jak postupovat pri zpracovani?

1.

6.

Vymyslet si firmu, pro kterou budete firemni identitu navrhovat. Pfedevsim jeji predmét
podnikani (zaméreni), nazev, kdo budou potencialni zakaznici firmy atp.

. Navrhnout firemni logo v minimalné 3 variantach, z nichz jedna bude vhodna pro mo-

nochromaticky tisk (popripadé pro gravirovani, pro fyzické vytlaceni, pro vypaleni atp.).

. Navrhnout firemni barvy a jejich pouziti (kédy barev pfipadné i povolené barevné kombi-

nace).

. Navrhnout firemni styl textu (font, velikosti pisma, povolena zvyraznéni, zarovnani, format

nadpisd, radkovani, styl odrazek a cislovani atp.).

. Vytvofit minimalné 3 konkrétni grafické navrhy s vyuzitim firemniho loga, firemnich barev

a firemniho stylu textu. Pfi vybéru se m{iZzete inspirovat schématem na prvni strance to-
hoto dokumentu, mizete si vSak vymyslet i vlastni produkt, dokument atp. Nékteré navrhy
je vhodné vytvaret v textovych nebo tabulkovych editorech. Takovy navrh muze byt
v praci maximalné jeden. V pripadé webové stranky mlzete pouzit graficky editor (pouze
navrh vzhledu titulni stranky) nebo je vytvorit pfimo pomoci HTML, CSS (pfipadné JS a
PHP). Ostatni vase navrhy musi byt vytvoreny v libovolném vhodném grafickém softwaru.

Vytvorit a odevzdat prezentaci.

Co musi obsahovat prezentace?

1.
2.

Titulni snimek (minimalné obsahujici nazev firmy, vase jméno, skolni rok a tfidu).

Minimalné 1, maximalné 3 snimky, na kterych predstavite firmu, jeji predmét podnikani,
zameéreni, cile atp.

. Minimalné 1, maximalné 3 snimky s predstavenim loga. Logo zde musi byt ve vSech ba-

revnych variantach a musi se zde nachazet popis loga (co vyjadruje, jaké zasady jste bé-
hem tvoreni dodrzovali, myslenka loga, jak logo souvisi s prezentovanou firmou atp.).

. Minimalné 1, maximalné 3 snimky s predstavenim firemnich barev a firemniho stylu pisma

(vCetné priklad( a ukazek).

. Minimalné 3, maximalné 8 snimku s predstavenim vasich konkrétnich grafickych navrha.

Obrazky vsech navrht musi byt pfimo v prezentaci. Kazdy navrh musi byt stru¢né popsan.

. Zavérecny snimek s reflexi (co vam prace dala, co vam vzala, zda byste postupovali priste

stejnym zpusobem, zda byste si troufli na navrzeni firemni identity pro realnou firmu atp.).
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Jak musi prezentace vypadat?

1.

Prezentace musi mit jednotny vzhled, ktery bude odpovidat firemni identité vasi firmy.
Bude vyuzivat firemni barvy i firemni styl pisma.

. Pocitejte s tim, Ze prezentaci nebudete prezentovat pred publikem, mize tedy obsahovat

vice textu, nez je u prezentaci obvyklé. Presto se snazte v prezentaci uvadét pouze zasadni
informace a pokuste se vyvazit text s obrazky tak, aby byla prezentace esteticka a neod-
razovala Ctenare dlouhymi odstavci textu.

3. V prezentaci se nesmi vyskytovat typografické (ani jiné) chyby.

.V prezentaci budou nastaveny jednotné prechody snimku pro vsechny snimky.

5. Prezentace bude nastavena jako nekonecna (to znamena, ze pfi promitani se po posled-

nim snimku zobrazi opét prvni snimek prezentace).

.V prezentaci nemusi byt pouzity animace. Pokud animace pouzijete, pak jednotné a na

mistech, kde jsou vhodné.

. Prezentace musi byt nastavena tak, aby se ukladala vcetné pouzitych fontd.

. Prezentaci musite odevzdat ve 2 formatech — PPTX a PDF.

Co odevzdat, kam to odevzdat a do kdy to odevzdat?

Odevzdejte vsechny své grafické vytvory (jednotlivé soubory napf. ve formatu JPG) a pre-
zentaci ve formatech PPTX a PDF.

Odevzdavejte do Moodlu v kurzu GRF 3. E.

Termin odevzdani: 11. 6. 2021 do 16:00.

Jak bude prace hodnocena?

Znamkou do predmeétu GREF (s vahou 10) za zpracovani grafickych navrhd a loga.

Znamkou do predmétu APS (s vahou 6) za zpracovani prezentace.

Co kdyz si nebudu védét rady nebo budu potrebovat néco konzultovat?

Stadi si fict nebo napsat o radu ¢i konzultaci (e-mail: hrabak@oadusni.cz).

Jaké zdroje byly pouzity pfi zpracovani tohoto zadani?

http://marketabrabcova.cz/sluzby/firemni-identita/

https://www.podnikatel.cz/specialy/marketingove-tipy/graficka-identita-firmy/

https://www.mediagrafik.cz/wp-content/uploads/firemni_identita.png



